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Valeur moyenne par année :
= 110 800 $ /agence
= 348 375 $ /maison de production

Ces données proviennent de I'Etude
économique sur l'industrie de Ja communication
marketing au Québec menée par Raymond
Chabot Grant Thornton (2015)
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Visitez le a2c.quebec
pour plus d'information

Note 2 : Investissements
médias au Québec
(marché francophone seulement)

Note 1: Données uniquement
basées sur les répondants
de I'étude économique



